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Sandra Steiner

Leitung Content Management gesamtes HRS-Portal
Verantwortung & Steuerung des gesamten Contents des HRS-Portals, der strategischen Partner 
(Bahn.de, Lufthansa, Eurowings, ADAC....), Kampagnen- und Produktentwicklung

Leitung & Product Owner HRS-Deals.de

Konzeption & Produktentwicklung, Entwicklung Buchungsstrecke, Markteinführung, Steuerung Vermarktung, 
internationaler Roll-out, Agentursteuerung, Steuerung Web-Entwicklung, Steuerung Kampagnenmanagement

Entwicklung Buchungsstrecke HRS-Deals und HRS.com
Konzeption, Steuerung Entwicklung der Buchungsstrecke HRS-Deals.de,

Begleitung Buchungsstreckenentwicklung für HRS.com & strategische Partner

Leitung Email-Marketing mit 3 Millionen Newsletter-Abonnenten

B2C & B2B (Hotels & Firmenkunden), internationale Kampagnenplanung & HRS-Deals-Newsletter 



Projektleitung Relaunch HRS CMS

Projektleitung (zusammen mit IT-Projektleiter), Konzeption & Produktentwicklung für 
neues CMS, Steuerung Migration von 40.000 Pages von altem in neues CMS

Einführung Bewertungsmanagement HRS.com
Konzept- und Produktentwicklung, Internationaler Roll-out, Steuerung Entwicklung der 

Web-Services B2C und B2B (Hotels)

Hotelbeschreibungstexte

In Zusammenarbeit mit Performance Marketing (SEO) Konzeption & Roll-out conversion- und suchmaschinenoptimierter 
Hotelbeschreibungstexte (Unique Content), Konzeptentwicklung für automatisierte Prozesse, Steuerung der Unit
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+ 36 % Purchase Conversion Rate
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